Promocja projektu realizowanego w ramach SPO-WKP

Cel promaocji

Celem dziata informacyjnych prowadzonych przez odbiorcéw ostzatgch jest zwikszenie
Swiadomdaci spoteczéstwa na temat udziattrodkow UE w projektach realizowanych na
terenie danego regionu lubrséwa cztonkowskiego UE.

Podstawa prawna

Informowanie opinii publicznej o uzyskaniu wspareidJnii Europejskiej jest obowzkiem
natazonym przez Komisj Europejsk na odbiore ostatecznego (beneficjenta) projektu
realizowanego w ramach SPO-WKP art.Rézporzdzenia Rady (WE) 1260/1999 z dnia 21
czerwca 1999 roku ustanawd@ego przepisy ogolne w sprawie funduszy struktyciioraz
Rozporzdzeniem Komisji (WE) nr 1159/2000 z 30 maja 200 i sprawie prowadzenia
przez Pastwa Czionkowskie dziatainformacyjnych i reklamowych dotyezch pomocy
udzielanej z funduszy strukturalnycalej: rozporadzenie 1159/2000).

Promocja we wniosku

Przygotowugc wniosek o dofinansowanie w ramach SPO-WKP #yalgpamgtac

0 przedstawieniu  planowanych dziata informacyjno-promocyjnych  projektu oraz
o uwzgkdnieniu kosztéw jego promocji w tabeli planowanychydatkow. Kwota
przeznaczona na prome@rojektu powinna odpowiadgego wielkdci, rodzajowi i celom —
te czynniki lzda rowniez brane pod uwagprzy catéciowej ocenie wniosku. Natg jednak
dod&, ze wydatki na promogjprojektu nie powinny przekraczd0% jego wartgci .

Wizualizacja (logo)

Wszelkie materialy informacyjno-promocyjne (ulotkibroszury, plakaty, billboardy,
informacje prasowe, itp.) dotygze projektéw realizowanych w ramach SPO-WKP powinny
zawier& obowhzujacy zestaw znakdéw graficznych Unii Europejskiej b§iamu. Poriej
przedstawione zostaly szczeg6towe wymagania gradicz

Wykorzystanie godta Unii Europejskiej
Prawidtowe godio UEostato przedstawione na pzsaym rysunku:

W miare mazliwosci godto powinno by przedstawiane w wersji kolorowej. Standardowymi
kolorami g ,Pantone Reflex Blue™ ,Pantone Yellow”:




PANTONE REFLEX BLUE PANTONE YELLOW

Reprodukcja jednobarwna

*
X« ** Jezeli jedynym dosipnym kolorem jest czarny, prostgkpowinien
"; posiadé czarra obwodk;, natomiast gwiazdy powinny byczarne na
* o X biatym tle.

W sytuacji, gdy jedynym dogbnym kolorem jest niebieski (oczysgie
musi to by Pantone Reflex Blue), tto powinno dywydrukowane
w maksymalnym nasyceniu tym kolorem, z pozostawianya tym tle
biatymi gwiazdami.

Reprodukcja na kolorowym tle

Reprodukcji emblematu najlepiej dokonywana bialym tle. Nalgy unika tla

wielokolorowego, w szczegoliaoi jezeli nie komponuje giono z kolorem niebieskim.

. f J&ili jest sk zmuszonym do dokonania reprodukcji na kolorowym

S é tle, naley najpierw umiécic wokét prostolgta biaty pasek
/

*
: : 0 szerokéci rownej 1/25 wysokgri tego prostoita

* 4k

o
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Na rysunkach pownej prezentujemy kilka wskazéwek, ktére pozyvainikna¢ popetnienia
szeregu l@ddoéw przy zamieszczaniu godta Unii Europejskiej:

1. Gwiazdy maj skierowane do goéry dwa ramiona; godio je
ustawione do gory nogami.

2. Tylko jedna gwiazda ma skierowane pojedyncze ¢atigory.

3. Gwiazdy nie g ustawione we wikxiwych pozycjach na obwodzi¢
kota.




Obok godta UE na materiatach informacyjnych pglemiesci¢ stowa: ,Unia Europejska”
oraz nazw funduszu, z ktérego jest finansowany projekt. Weypadku Sektorowego
Programu Operacyjnego Wzrost konkurencygm@rzedsgbiorstw jest to Europejski Fundusz
Rozwoju Regionalnego. Nie nale umieszcza skrétu nazwy funduszu, géynie jest ona
powszechnie znana opinii spotecznej. Przyktadovgcie godita UE wraz z informagj
o wspoffinansowaniu znajdujeggionizej:

UNIA EUROPEJSKA

Projekt wspotfinansowany ze srodkéw
Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego

Projekt wspoffinansowany przez UNIE EUROPEJSKA

Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego

* * Projekt wspoffinansowany przez UNIE EUROPEJSKA

* * e 7 . . . .

* i ze srodkdéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
* 5 *

W przypadku, gdy godio przedstawiane jest na
INWESTYCJA WSRZLFINANSOWANA niebieskim tle zgodnym z tlem godta Unii
ZE SRODKOV" _NII EUROPEJSKIEJ P . .z

Europejsl=*. undusz Rozwoju Regionalnego Eu ropeJSkleJ, nie na@ OtaCZé ZOI’tyCh

gwiazdek konturem flagi.

INWESTYCJA WSPOLFINANSOWANA

ZE SRODKOW UNII EUROPEJSKIET
Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego




Wykorzystanie logo programu SPO- WKP

We wszystkich materiatach promocyjnych oprocz gddhai Europejskiej naley umiesci¢

logo Sektorowego Programu Operacyjnego Wzrost keamlayjngci przedsgbiorstw, lata
2004-2006.

Ponizej przedstawiamy przyktady logotypéw do wykorzysian

ﬁ% UNIA DLA PRZEDSIEBIORCZYCH
%X PROGRAM KONKURENCYINOSC

W przypadku umieszczania logo SPO-WKP na kolorovignnaley je umigci¢ w biatym
prostokicie (doktadne proporcje zawarte sv ,Ksiazce t@samdci znaku” na stronie
internetowejpwww.konkurencyjnosc.gov.pl

m UNIA DLA PRZEDSIEBIORCZYCH

w PROGRAM KONKURENCYINOSC

Dopuszczalnessrézne wersje kolorystyczne, na przykfad:

= *
UNIA DLA PRZEDSIEBIORCEYCH ‘m* UNIA DLA PREEDSIEBIORCEYCH

ROGRAM KONKURENCYINOS L *EEE'Egl* FREOOCRAM EONEURBENCYINGSS
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Aby zachowd jednolitas¢ identyfikacji, naley scisle przestrzega regut uytkowania
i odtwarzania znaku. Wszelkie zmiany odbiagajod okrélonych zasad oraz samodzielne
modyfikacje wptywag negatywnie na casciowy wizualny obraz identyfikacji!

Czego nie wolno robt ze znakiem?

1) stosowa innych kolorow i czcionek miprojektowane,

2) umieszczéznaku na agresywnym tle,

3) znieksztatca proporcji znaku przegiaganie i rozciganie,
4) zmieni& proporcji elementu znaku.

Logo SPO-WKP naley stosowéa we wszystkich materiatach informacyjnych i promoggh
dotyczcych dziala zwiazanych z Sektorowym Programem Operacyjnym Wzrost
konkurencyjnéci przedstbiorstw. Nie ma specyficznych wymagalotyczacych miejsca
umieszczenia logo Programu na materiatach promgclgjiiz wyptkiem publikacji i innych
materiatbw promocyjnych, co zostato opisane pej)i jednak zawsze musi ono &y
umieszczone w sposob unlisviajacy jego identyfikagj i odczytanie, a tale nie mae by
mniejsze ni godto Unii Europejskiej.

Doktadniejsze kwestie dotygze prawidtowego stosowania logo i przykiadow logaty do
wykorzystania, zawarte asw Ksiedze logotypow oraz Ksigice tdsamaci znakuy
zamieszczonych na stronie internetoweyww.konkurencyjnosc.gov.plw zaktadce
.Promocja i Logo”.

Rodzaje dziataa promocyjnych

Wybor konkretnych naexlzi promocji okrélonego projektu naly do odbiorcy
ostatecznego, chybze zawarta umowa o dofinansowanie precyzuje ofmkewe formy
promocji. Naley rowniez pamkttac, ze dla inwestycji infrastrukturalnych powgj 3 min
euro, wymagana jest forma billboardu i tablicy pgtkowej w miejscu powszechnie
dostpnym.

Zastosowanie wiziwej formy promocji powinno uwzgtinia¢ wartas¢, rodzaj i charakter
przedsgiwziccia. Nastpujace rodzaje dziafa informacyjno-promocyjnych zostaly szerzej
omowione w dalszej e&ci podrcznika:

» Tablice informacyjne/reklamowe (billboardy)

» Tablice pamitkowe

* Publikacje i inne materiaty promocyjne (broszurgtki, ptyty CD, itp.)

* Plakaty

* Naklejki/plakietki informacyjne

» Strony internetowe

* Informacje prasowe

» Spotkania informacyjne, dni otwarte i inne

Odbiorca ostateczny zobaiany jest do wyboru co najmniej jednego sposobumpaj,
chyba ze zapisy umowy precyzaljten obowizek inaczej. Naley jednoczénie mi€ na
uwadzeze im wicej zostanie podfych dziata promocyjnych projektu, tym lepiej.

Bez wzgkdu na to, ile i jakie naezlzia promocyjne zostarwybrane, kadorazowo nalgy
stosowé informacg o wspoffinansowaniu z UE, godto UE oraz logo SP®RNVGodio UE
oraz logo SPO-WKP powinny byych samych rozmiarow.



Tablice informacyjne/reklamowe (billboardy)

Tablice informacyjne $ umieszczane obowikowo w miejscu realizacji projektow
infrastrukturalnych powsej 3 min eurd, niezwlocznie — to znaczy w okresie niegipym
niz 30 dni od daty podpisania umowy o dofinansowaniejefitu. Beneficjent jest
zobowhzany do ustawienia billboardu dopiero po podpisammowy, nawet jdi rozpoczt
roboty zaraz po dniu zienia wniosku (czyli jeszcze przed jej podpisaniem).

Tablice umieszcza siw miejscu widocznym, np. przy drodzesgmdupce] z miejscem
realizacji projektu lub przy bramie wjazdowej naejace prac.

Billboard powinien zawier@

1) sekcg przeznaczan dla UE obejmujca przynajmniej 25% powierzchni tablicy
i zawierapca godto Unii Europejskiej zgodne z identyfikacyizual przedstawion
wczesniej oraz informaagi o wspotfinansowaniu projektu z Unii Europejskieg srodkow
Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego.

Wielkos¢ liter w sekcji przeznaczonej dla UE nie teoby mniejsza nt wielkos¢ liter
w sekcji zawierajcej opis projektu, natomiast kréj czcionki jest amy.

2) sekcg zawierajca opis projektu obejmuaga nie wigcej niz 75% powierzchni tablicy.

Opis projektu musi zawigra

a) logo SPO-WKP

b) tytut projektu,

c) nazwe odbiorcy ostatecznego.

Opis projektu mge zawiera:

d) logo odbiorcy ostatecznego,

e) wartas¢ catkowity projektu,

f) poziom dofinansowania z Europejskiego Funduszu RgrWRegionalnego,
g) okres trwania projektu.

Wymiar tablicy powinien b§ proporcjonalny do wartai projektu, naley jednak przyjc¢
nastpujace, minimalne wymiary:
- przy inwestycji o wartéci powyzej 3 min euro, do 5 min euro #gznie:200 cm x 180
cm,
- przy inwestycji o wartgci powyzej 5 min euro300 cm x 250 cm.

Odbiorca ostateczny zobayzany jest do usuetia tablicy nie péniej niz 6 miesecy po
zakaczeniu robot, a w przypadku miejsc powszechnieggostch — zobowizany jest take
do umieszczenia tablic pastkowych.

Proponowany ukfad tablicy informacyjne;j:

! Wartas¢ projektu liczona jest wedtug kursu zlotego w stdaudo euro, zawartego w Rozpaiizeniu Prezesa
Rady Ministrow z dn. 8 marca 2004 r. w spraviedniego kursu ztotego w stosunku do euro stasmego
podstaw przeliczania wart@i zamowié publicznych (Dz.U. z 2004 r. Nr 40, poz. 356) jego zmianach
w kolejnych latach.



m UNIA DLA PRZEDSIEBIORCZYCH Budan A-Z S p. Z0.0.

w PROGRAM KONKURENCYINOSC

BUDOWA PARKU PRZEMYSLOWEGO
w Chmielnie Gornym

Wartas¢ catkowita projektu 4.500.000 euro
Poziom dofinansowania z Europejskiego Funduszu RpeRegionalnego 975.000 euro

Okres trwania projektu: czerwiec 2005 — kwiéc06

* X %

i - Projekt wspdtfinansowany przez UNE EUROPEJSKA
*

* 4 x

Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego

Tablice pami atkowe

Tablice pamitkowe umieszczane sv miejscach powszechnie dgstych, takich jak:
- elewacje frontowe,
- wejscia do budynkdw,
- dostpne, reprezentacyjne winza budynkow,
- dostpne miejsca w siedzibach beneficjentow itp.

Wybér widocznego miejsca, w ktorym zostanie umigepa tablica pamikowa, naley do
odbiorcy ostatecznego.

Tablica pamitkowa, tak jak kada forma promocji, powinna zawiéra godio Unii
Europejskiej i logo SPO-WKP (zgodne z identyfikasjizualm przedstawioa w czeniej),
informacg o wspoffinansowaniu projektu z Unii Europejskiegsrodkéw Europejskiego
Funduszu Rozwoju Regionalnego.

Tablica pamitkowa powinna mié wielkos¢, ktora umaliwi jej wiasciwe wyeksponowanie.
Minimalny wymiar t020 na 29 cm

W przypadku przedsbiorstw, tablice pamtkowe umieszcza si na okres 1 roku.
W przypadku innych podmiotow tablice umieszczalmzterminowo. Proponujecsjednak,
aby w kadym przypadku tablice paatkowe miaty charakter trwaty — mady¢ wykonane
np. z mosidzu, czy marmuru.

Przyktadowy uktad tablicy pamtkowej:

UNIA DLA PRZEDSIEBIORCZYCH

Obiekt wspétfinansowany




przez UNE EUROPEJSK{
zesrodkow

Europejskiego Funduszu
RozwojuRegionalnego

* X %
* *
* *
* *

* 4 x

Publikacje i inne materiaty promocyjne

a. Publikacje dotycace projektéw realizowanych zeodkéw UE — np. broszury, ulotki,
biuletyny, raporty, opracowania — powinny zawéena oktadce godto UE i logo SPO-
WKP (zgodne z identyfikagjwizualm przedstawioa wczeniej). Informacg o tym,
ze projekt jest oxciowo finansowany zesrodkéw Unii Europejskiej, naky
zamigci¢ rowniez na okladce lub na stronie technicznej (druga stretrony
tytutowej).

W przypadku ulotek i broszur godio UE, logo SPO-WkKiraz informagj
o czsciowym finansowaniu projektu z&rodkow UE naley umiesci¢ na pierwszej
(tytutowej, zewntrznej) lub ostatniej stronie.

Wskazane jest, aby publikacje zawieraly petne ddaekadresowe odbiorcy
ostatecznego oraz adresy stron internetowych ungtytzaangaowanych we
wdrazanie  SPO-WKP  (Instytucji Zasdzapcej, Instytucji Wdraajacych

I Posredniczcych).

b. Materialy informacyjne na CD, VHS i inne publikacgektroniczne dotycze
projektow powinny zawiekagodto UE, logo SPO-WKP oraz informaap tym, ze
projekt jest wspoffinansowany Zeodkow UE. Ponadto na opakowaniach ptyt, kaset
itp. nalezy umiesci¢ godio UE i logo SPO-WKP (zgodne z identyfikaayizualm
przedstawioa wczeniej) oraz informagj o wspotfinansowaniu projektu zZeodkow
UE.

Plakaty

Plakaty powinny zawieta ogoélne informacje o projekcie. Ponadto na plakacadery

umiesci¢c godto Unii Europejskiej i logo SPO-WKP (zgodne demtyfikach wizualm

przedstawioa wczeniej) oraz informagj, ze projekt jest wspotfinansowany s@dkéw UE.

Plakat powinien b§ czytelny. Jego wiellkd i format & dowolne. Plakaty mmna

wyeksponowa w siedzibie odbiorcy ostatecznego (beneficjentah Ipodczas imprez
informacyjnych i promocyjnych takich jak konfereacgeminaria, targi itp.

Przyktadowy plakat:

Firma X Sp. z o.0.
Nasze przedsiebiorstwo
uzyskato dofinansowanie na utworzenie
nowej linii technologicznej
stuzacej do produkcji ptyt widrowych.
Dzieki temu:
e Produkcja wzrosta 0 40 %
« StworzyliSmy 4 nowe miejsca pracy




 Inwestycja pozytywnie wptyneta na
rozwdj naszego regionu.

m UNIA DLA PRZEDSIEBIORCZYCH
ROGR N KONKURENCYJINOSC
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UNIA EUROPEJSKA

Projekt  wspéffinansowany ze  Srodkéw
Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego

Naklejki/plakietki informacyjne

Naklejki lub plakietki informacyjne powinny kyumieszczone w widocznym miejscu,
niezwtocznie po zainstalowaniu maszyn iagzn, ktorych zakup byt wspotfinansowany z
UE. Wielkas¢ plakietek powinna zake¢ od wielkaci i wartasci urzadzenia, powinna jednak
zawier& dobrze widoczne i czytelne: godio UE i logo SPO-WKzgodne z identyfikagj
wizualm przedstawioa wczeniej) oraz informagaj, ze zakup zostat wspétfinansowany ze
srodkéw Unii Europejskiej.

Przyktadowa plakietka informacyjna:

- *

ad o L UNIA DLA PREEDSTIERIORCEYCH

" - 3 iRAM KEONEKURBHS YIKOS
* *

UNIA EUROPEJSKA

Zakup wspétfinansowany ze  $rodkow
Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego

Strony internetowe

Strony internetowe odbiorcy ostatecznego powinnyiet na tzw. stronie gtéwnej link do
informacji o projekcie wspotfinansowanym @g@dkow UE, ktGra zawiera rowniegodio UE

i logo SPO-WKP (zgodne z identyfikacyizualm przedstawion wczeniej) oraz linki do
stron internetowych dotyazych SPO-WKP (w tym stromyww.konkurencyjnosc.gov.pl
Adres strony internetowej projektu powiniencbgozpowszechniany m.in. w publikacjach
dotyczcych projektu i innych wydawnictwach, informacjagrasowych, na tablicach
informacyjnych oraz w inny skuteczny sposéb.

Informacje prasowe

Informacja prasowa to krétki tekst zawiei@] podstawowe informacje dotygz projektu
(m.in. zakres projektu, koszt projektu, poziom wsfEaz Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego, gtéwne etapy i wydarzeniagzane z realizagjprojektu).

W nagtéwku naley umieici¢ godto UE i logo SPO-WKP (zgodne z identyfikagyizualm
przedstawioa wczeniej) wraz z informagj o wspoffinansowaniu projektu z UE. Informacj
prasove nalery przekazd mediom (w tym zwiaszcza lokalnym i regionalnymkdem lub
poczt elektronicza. Mozna jp rowniez przekazé dziennikarzom podczas konferencji
prasowej lub innych imprez informacyjnych.



Spotkania informacyjne

Podczas spotkainformacyjnych dotyczcych projektow (w tym konferencji prasowych,
seminaridw, targéw) naty podkréla¢ fakt wspoHfinansowania projektu zZeodkow Unii
Europejskiej. Ponadto w miejscach, w ktérych odhyvek spotkania naley umiesci¢ flage
UE (mdz plakat z godiem UE) oraz logo SPO-WKP. Na zapnosod, materiatach
konferencyjnych i innych dokumentach ngleimiesci¢ godto UE i logo SPO-WKP (zgodne
z identyfikacy wizualra przedstawiog wczeniej) i informacg o wspétfinansowaniu z UE.

Przyktady dziatan promocyjnych w zaleznosci od rodzaju projektu

1. Promocja projektu doradczego
Moze ona polegana zamieszczeniu odpowiednich informacji na plakacywieszonym w
siedzibie firmy, a take na stronie internetowej oraz na ulotkach reklagotw

2. Promocja udziatu w targach i misjach gospodaiieczy
W przypadku udziatlu w targach wskazane jest umisze odpowiednich oznaczena
plakacie wywieszonym na stoisku oraz na broszwaarukowanych nagtokazg.

3. Promocja projektu inwestycyjnegmolegajcego na budowie budynku inkubatora
technologicznego

Celem przedsivziccia jest udosjpnienie matym Krednim przedsbiorcom powierzchni do
prowadzenia dziatali$oi gospodarczej w zakresie nowych technologili Jawestycja nie
przekracza 3 min euro, nadziami promocji mog by¢ plakaty, naklejki/plakietki
informacyjne, publikacje i inne materiaty promoayj(broszury, ulotki, ptyty CD, itp.), strony
internetowe, informacje prasowe, spotkania inforyjree

4, Promocja projektu inwestycyjnego poleg&go na rozbudowie i modernizacji
przedsgbiorstwa wraz z zakupem innowacyjnej linii produjey

W zwiazku z tym,ze inwestycja przewssza 3 min euro, natg postawt billboard na miejscu
budowy (ladz przy drodze prowadzej do powstajcego zaktadu, poniewav ten sposéb
projekt — i fakt jego dofinansowania edzie bardziej rozpropagowany/promowany) oraz w
nastpnym etapie - zagpic¢ billboard tablia pamatkowa.

Zakfad, ktory powstanie, nie kedzie otwarty dla spoteczastwa, poniewa odbywa sg tu
produkcja. Z tego powodu tabli pamiatkowa nalezy umiescié w miejscu
ogolnodosgpnym, jakim bedzie na przykiad siedziba firmy wnioskujcej o wsparcie na

dany projekt (np. w holu gtéwnym).

5. Promocja projektu inwestycyjnego poleg&go na budowie kompleksu hotelowo-
konferencyjno-rekreacyjnego

Mozna zatay¢, ze jest to inwestycja o charakterze infrastruktymadrprzewyszapca kwot

3 min euro. Ze wzgdu na fakt ,0g6lnodogpnasci” obiektu (kady maze wegé do budynku,

a gacie mog Sie po nim porusza prawie bez ogranichei korzystd z jego zasobow) —
tablicc pamatkowa umiesicimy nie w siedzibie firmy, ktéra zrealizowata instgci, ale
wewmntrz zbudowanego kompleksu. Bki temu informacja o dofinansowaniu projektu ze
srodkéw Unii Europejskiej &dzie ogélnodogpna. Oprocz tego celowe bytoby wydanie
ulotek informuacych o wspoffinansowaniu budowy s@dkéw UE.
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6. Promocja projektu inwestycyjnego polegago na budowie infrastruktury parku
przemystowego

Celem projektu jest udaginienie matym rednim przedgbiorcom powierzchni obiektow,
infrastruktury technicznej oraz terenéw na prowaizedziatalnéci. Poniewa wartas¢
projektu przewysza kwo¢ 3 min euro naley postawé billboard i po zakaczeniu budowy
zashpic¢ go tablig pamatkowa umieszczom wewnatrz budynku.

7. Promocja projektu inwestycyjnego polegago na kompleksowe] modernizacii
oczyszczalniciekbédw przemystowych

W zwiazku z tym,ze inwestycja przekracza kwoB min euro, naley w miejscu inwestycji
umiesci¢ billboard, a nagpnie w siedzibie firmy umigic¢ tablicc pamatkowa (poniewa do
oczyszczalni nie gdziemy mi€ wsigpu).

11



12



