Propozycja listy projektow indywidualnych w ramach
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LISTA PODSTAWOWA
Projekt kwalifikuje sie do wsparcia jako indywidualny
projekt kluczowy w ramach Dziatania 6.4 ,Inwestycje w
produkty turystyczne o znaczeniu ponadregionalnym”
Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka na
lata 2007-2013. Projekt przyczynia sie do realizacji
celow ww. Dziatania, a tym samym celéw ww.
Petla Zutawska — Woiewbdziwo Programu.
1 | rozwoj turystyki 83 593 300 33437320 2009-2011 pomorskie P:) orskie Projekt spetnia kryteria szczegttowej oceny okreslone

wodnej.

w ramach Strategicznego charakteru projektu. Produkt
turystyczny, ktory jest efektem realizacji niniejszego
projektu wptynie korzystnie na zrdéznicowanie oferty
krajowego produktu turystycznego. Projekt wspiera
rozwoj unikatowego produktu turystycznego.

Projekt jest zgodny w szczegdélnosci z 4 i 5 celem
horyzontalnym NSRO, 4 celem szczeg6towym PO IG
oraz Obszarem Priorytetowym 1 Strategii Rozwoju
Turystyki.  Produkt turystyczny bedacy efektem

! Dane zamieszczone w kolumnach: 3 i 4 maja charakter indykatywny i mogg ulec zmianie.

2 Wielko$¢ dofinansowania obliczono zgodnie z przepisami rozporzadzenia Rady Ministrow z dnia 13 pazdziernika 2006 r. w sprawie ustalenia mapy pomocy regionalnej

(Dz. U. Nr 190, poz. 1402).




realizacji projektu  zdecydowanie spetnia kryterium
ponadregionalnosci, posiada on wysoki potencjat do
przyciggniecia turystébw nie tylko z najblizszych
regiondw, ale przede wszystkim z catego kraju oraz z
zagranicy. W wyniku realizacji projektu powstanie
markowy  produkt turystyczny, ktory  zostanie
wykorzystany podczas kampanii promocyjnych kraju.
Skala oddziatywania produktu turystycznego bedacego
przedmiotem projektu ma charakter ponadregionalny.
Projekt bedzie miat znaczacy wpltyw na zwiekszenie
ponadregionalnego i  miedzynarodowego ruchu
turystycznego. Produkt turystyczny, ktéry ma byé
zrealizowany w ramach projektu w znaczacym stopniu
wplynie na zréznicowanie i poszerzenie oferty
turystycznej kraju. Jego powstanie przyczyni sie istotnie
do wzrostu ruchu turystycznego w Polsce, oraz
przyciagnie nowe grupy docelowe. Srodki wymagane
do realizacji projektu nie przekraczajg ustalonego w
ramach Dziatania 6.4 PO IG limitu finansowego
przeznaczonego na projekty indywidualne. Projekt w
powigzaniu z innymi przedsiewzieciami przyczyni sie do
stworzenia spojnej koncepcji spoteczno-gospodarczego
rozwoju kraju oraz efektywnego wdrazania funduszy
strukturalnych przeznaczonych na rozwdj turystyki w
latach 2007-2013.

Niezrealizowanie projektu moze  spowodowac
utrudnienia w realizacji innych przedsiewzie¢ waznych
Z punktu widzenia rozwoju sektora turystyki w Polsce.
Projekt osiagnie petng gotowosé do rzeczowej realizacji
przed dniem 30 czerwca 2009 roku. Harmonogram
realizacji projektu wskazuje, ze dofinansowanie tego
przedsiewziecia przyczyni sie do wypetnienia przez
program operacyjny zasady ,n+2/n+3".

Zaplanowane w ramach projektu zadania stanowig
spbjng calosé. Efektem projektu bedzie liniowy /
sieciowy produkt turystyczny. Produkt turystyczny
realizowany w ramach projektu stanowi atrakcyjng
oferte z punktu widzenia organizacji przez Polske
Mistrzostw Europy w Pitce Noznej EURO 2012. Jego
powstanie podniesie atrakcyjnos$é kraju dla turystow
zagranicznych.




Podniesienie
atrakcyjnosci
turystycznej Szlaku
Zamkow Gotyckich

19 020 800

7 608 320

2009-2010

pomorskie

Miasto i Gmina Sztum

Projekt kwalifikuje sie do wsparcia jako indywidualny
projekt kluczowy w ramach Dziatania 6.4., ,Inwestycje
w produkty turystyczne o znaczeniu ponadregionalnym”
Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka na
lata 2007-2013. Projekt przyczynia sie do realizacji
celbw ww. Dziatania, a tym samym celéw ww.
Programu.

Projekt spetnia kryteria szczeg6towej oceny okreslone
w ramach Strategicznego charakteru projektu. Produkt
turystyczny, ktory jest efektem realizacji niniejszego
projektu wptynie korzystnie na zréznicowanie oferty
krajowego produktu turystycznego. Projekt wspiera
rozwdj unikatowego produktu turystycznego.

Projekt jest zgodny w szczegélnosci z 4 i 5 celem
horyzontalnym NSRO, 4 celem szczeg6towym PO IG
oraz Obszarem Priorytetowym 1 Strategii Rozwoju
Turystyki. Produkt turystyczny bedacy efektem
realizacji projektu  zdecydowanie spetnia kryterium
ponadregionalnosci, posiada on wysoki potencjat do
przyciggniecia turystéw nie tylko z najblizszych
regionéw, ale przede wszystkim z catego kraju oraz z
zagranicy. W wyniku realizacji projektu powstanie
markowy  produkt turystyczny, ktory  zostanie
wykorzystany podczas kampanii promocyjnych kraju.
Skala oddziatywania produktu turystycznego bedacego
przedmiotem projektu ma charakter ponadregionalny.
Projekt bedzie miat znaczacy wpltyw na zwiekszenie
ponadregionalnego i  miedzynarodowego ruchu
turystycznego.

Produkt turystyczny, ktéry ma byé zrealizowany w
ramach projektu w znaczacym stopniu wplynie na
zréznicowanie i poszerzenie oferty turystycznej kraju.
Jego powstanie przyczyni sie istotnie do wzrostu ruchu
turystycznego w Polsce, oraz przyciagnie nowe grupy
docelowe. Srodki wymagane do realizacji projektu nie
przekraczajg ustalonego w ramach Dziatania 6.4 PO I1G
limitu finansowego przeznaczonego na projekty
indywidualne. Projekt w powigzaniu z innymi
przedsiewzieciami przyczyni sie do stworzenia spojnej
koncepciji spoteczno-gospodarczego rozwoju kraju oraz




efektywnego wdrazania funduszy strukturalnych
przeznaczonych na rozwoj turystyki w latach 2007-
2013.

Niezrealizowanie projektu moze  spowodowac
utrudnienia w realizacji innych przedsiewzie¢ waznych
z punktu widzenia rozwoju sektora turystyki w Polsce.
Projekt osiggnie petng gotowos¢ do rzeczowej realizacji
przed dniem 30 czerwca 2009 roku. Harmonogram
realizacji projektu wskazuje, ze dofinansowanie tego
przedsiewziecia przyczyni sie do wypetnienia przez
program operacyjny zasady ,n+2/n+3".

Zaplanowane w ramach projektu zadania stanowig
spbjng catos¢. Efektem projektu bedzie liniowy /
sieciowy produkt turystyczny. Produkt turystyczny
realizowany w ramach projektu stanowi atrakcyjng
oferte z punktu widzenia organizacji przez Polske
Mistrzostw Europy w Pitce Noznej EURO 2012. Jego
powstanie podniesie atrakcyjno$¢ kraju dla turystow
zagranicznych.

Europejski Osrodek
Kultury Technicznej i
Turystyki
Przemystowej

69 012 000

27 604 800

2009-2011

slaskie

Gmina Zabrze

Projekt kwalifikuje sie do wsparcia jako indywidualny
projekt kluczowy w ramach Dziatania 6.4., ,Inwestycje
w produkty turystyczne o znaczeniu ponadregionalnym”
Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka na
lata 2007-2013. Projekt przyczynia sie do realizacji
celbw ww. Dziatania, a tym samym celéw ww.
Programu.

Projekt spetnia kryteria szczegétowej oceny okreslone
w ramach Strategicznego charakteru projektu. Produkt
turystyczny, ktory jest efektem realizacji niniejszego
projektu wptynie korzystnie na zréznicowanie oferty
krajowego produktu turystycznego. Projekt wspiera
rozwdj unikatowego produktu turystycznego.

Projekt jest zgodny w szczegélnosci z 4 i 5 celem
horyzontalnym NSRO, 4 celem szczegétowym PO IG
oraz Obszarem Priorytetowym 1 Strategii Rozwoju
Turystyki. Produkt turystyczny bedacy efektem
realizacji projektu  zdecydowanie spetnia kryterium
ponadregionalnosci, posiada on wysoki potencjat do
przyciagniecia turystow nie tylko z najblizszych
regionéw, ale przede wszystkim z catego kraju oraz z




zagranicy. W wyniku realizacji projektu powstanie
markowy  produkt turystyczny, ktéry  zostanie
wykorzystany podczas kampanii promocyjnych kraju.
Skala oddziatywania produktu turystycznego bedacego
przedmiotem projektu ma charakter ponadregionalny.
Projekt bedzie miat znaczacy wplyw na zwiekszenie
ponadregionalnego i  miedzynarodowego ruchu
turystycznego.

Produkt turystyczny, ktéry ma byé zrealizowany w
ramach projektu w znaczacym stopniu wplynie na
zréznicowanie i poszerzenie oferty turystycznej kraju.
Jego powstanie przyczyni sie istotnie do wzrostu ruchu
turystycznego w Polsce, oraz przyciagnie nowe grupy
docelowe. Srodki wymagane do realizacji projektu nie
przekraczajq ustalonego w ramach Dziatania 6.4 PO I1G
limitu finansowego przeznaczonego na projekty
indywidualne. Projekt w powigzaniu z innymi
przedsiewzieciami przyczyni sie do stworzenia spojnej
koncepcji spoteczno-gospodarczego rozwoju kraju oraz
efektywnego wdrazania funduszy strukturalnych
przeznaczonych na rozwoj turystyki w latach 2007-
2013.

Niezrealizowanie projektu moze  spowodowac
utrudnienia w realizacji innych przedsiewzieé waznych
z punktu widzenia rozwoju sektora turystyki w Polsce.
Projekt osiggnie petng gotowos¢ do rzeczowej realizacji
przed dniem 30 czerwca 2009 roku.
Harmonogram realizacji projektu  wskazuje, ze
dofinansowanie tego przedsiewziecia przyczyni sie do
wypetlnienia przez program operacyjny zasady
Ln+2/n+3".

Zaplanowane w ramach projektu zadania stanowig
spojna catos¢. Produkt turystyczny realizowany w
ramach projektu stanowi atrakcyjng oferte z punktu
widzenia organizacji przez Polske Mistrzostw Europy w
Pitce Noznej EURO 2012. Jego powstanie podniesie
atrakcyjnos$c¢ kraju dla turystéw zagranicznych.

Szlaki nowej przygody
w zabytkowej Kopalni
Soli ,Wieliczka”

33 062 000

16 531 000

2009-2011

matopolskie

Kopalnia Soli
Wieliczka” S.A.

Projekt kwalifikuje sie do wsparcia jako indywidualny
projekt kluczowy w ramach Dziatania 6.4., ,Inwestycje
w produkty turystyczne o znaczeniu ponadregionalnym”
Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka na




lata 2007-2013. Projekt przyczynia sie do realizacji
celow ww. Dziatania, a tym samym celéw ww.
Programu.

Projekt spetnia kryteria szczegétowej oceny okreslone
w ramach Strategicznego charakteru projektu. Produkt
turystyczny, ktory jest efektem realizacji niniejszego
projektu wptynie korzystnie na zréznicowanie oferty
krajowego produktu turystycznego. Projekt wspiera
rozwdj unikatowego produktu turystycznego.

Projekt jest zgodny w szczegoélnosci z 4 i 5 celem
horyzontalnym NSRO, 4 celem szczegétowym PO IG
oraz Obszarem Priorytetowym 1 Strategii Rozwoju
Turystyki. Produkt turystyczny bedacy efektem
realizacji projektu  zdecydowanie spetnia kryterium
ponadregionalnosci, posiada on wysoki potencjat do
przyciagniecia turystow nie tylko z najblizszych
regionéw, ale przede wszystkim z catego kraju oraz z
zagranicy. W wyniku realizacji projektu powstanie
markowy  produkt turystyczny, ktéry  zostanie
wykorzystany podczas kampanii promocyjnych kraju.
Skala oddziatywania produktu turystycznego bedacego
przedmiotem projektu ma charakter ponadregionalny.
Projekt bedzie miat znaczacy wplyw na zwiekszenie
ponadregionalnego i  miedzynarodowego ruchu
turystycznego.

Produkt turystyczny, ktéry ma byé zrealizowany w
ramach projektu w znaczacym stopniu wplynie na
zréznicowanie i poszerzenie oferty turystycznej kraju.
Jego powstanie przyczyni sie istotnie do wzrostu ruchu
turystycznego w Polsce, oraz przyciggnie nowe grupy
docelowe. Srodki wymagane do realizacji projektu nie
przekraczajq ustalonego w ramach Dziatania 6.4 PO I1G
limitu finansowego przeznaczonego na projekty
indywidualne. Projekt w powigzaniu z innymi
przedsiewzieciami przyczyni sie do stworzenia spojnej
koncepcji spoteczno-gospodarczego rozwoju kraju oraz
efektywnego wdrazania funduszy strukturalnych
przeznaczonych na rozwoj turystyki w latach 2007-
2013.

Niezrealizowanie projektu moze  spowodowacd




utrudnienia w realizacji innych przedsiewzieé waznych
Z punktu widzenia rozwoju sektora turystyki w Polsce.
Projekt osiagnie petng gotowosé do rzeczowej realizacji
przed dniem 30 czerwca 2009 roku. Harmonogram
realizacji projektu wskazuje, ze dofinansowanie tego
przedsiewziecia przyczyni sie do wypetnienia przez
program operacyjny zasady ,n+2/n+3".

Zaplanowane w ramach projektu zadania stanowig
spojna catosé.  Produkt turystyczny realizowany w
ramach projektu stanowi atrakcyjng oferte z punktu
widzenia organizacji przez Polske Mistrzostw Europy w
Pitce Noznej EURO 2012. Jego powstanie podniesie
atrakcyjnos$¢ kraju dla turystéw zagranicznych.

Rewitalizacja Kanatu
Elblgskiego na
odcinkach: Jezioro
Druzno-Mitomiyn,
Mitomtyn-Zalewo,
Mitomiyn-Ostréda-
Stare Jabtonki

95 000 000

47500 000

2010-2015

warminsko-
mazurskie

Regionalny Zarzad
Gospodarki Wodnej w
Gdansku

Projekt kwalifikuje sie do wsparcia jako indywidualny
projekt kluczowy w ramach Dziatania 6.4., ,Inwestycje
w produkty turystyczne o znaczeniu ponadregionalnym”
Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka na
lata 2007-2013. Projekt przyczynia sie do realizacji
celow ww. Dziatania, a tym samym celéw ww.
Programu.

Projekt spetnia kryteria szczegétowej oceny okreslone
w ramach Strategicznego charakteru projektu. Produkt
turystyczny, ktory jest efektem realizacji niniejszego
projektu wptynie korzystnie na zréznicowanie oferty
krajowego produktu turystycznego. Projekt wspiera
rozwoj unikatowego produktu turystycznego.

Projekt jest zgodny w szczegélnosci z 4 i 5 celem
horyzontalnym NSRO, 4 celem szczegétowym PO IG
oraz Obszarem Priorytetowym 1 Strategii Rozwoju
Turystyki. Produkt turystyczny bedacy efektem
realizacji projektu  zdecydowanie spetnia kryterium
ponadregionalnosci, posiada on wysoki potencjat do
przyciagniecia turystow nie tylko z najblizszych
regiondw, ale przede wszystkim z catego kraju oraz z
zagranicy. W wyniku realizacji projektu powstanie
markowy  produkt turystyczny, ktéry  zostanie
wykorzystany podczas kampanii promocyjnych kraju.
Skala oddziatywania produktu turystycznego bedacego
przedmiotem projektu ma charakter ponadregionalny.
Projekt bedzie miat znaczacy wplyw na zwiekszenie
ponadregionalnego i miedzynarodowego  ruchu
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turystycznego.

Produkt turystyczny, ktéry ma byé zrealizowany w
ramach projektu w znaczacym stopniu wplynie na
zréznicowanie i poszerzenie oferty turystycznej kraju.
Jego powstanie przyczyni sie istotnie do wzrostu ruchu
turystycznego w Polsce, oraz przyciggnie nowe grupy
docelowe. Srodki wymagane do realizacji projektu nie
przekraczajq ustalonego w ramach Dziatania 6.4 PO I1G
limitu finansowego przeznaczonego na projekty
indywidualne. Projekt w powigzaniu z innymi
przedsiewzieciami przyczyni sie do stworzenia spojnej
koncepcji spoteczno-gospodarczego rozwoju kraju oraz
efektywnego wdrazania funduszy strukturalnych
przeznaczonych na rozwoj turystyki w latach 2007-
2013.

Niezrealizowanie projektu moze  spowodowac
utrudnienia w realizacji innych przedsiewzieé waznych
z punktu widzenia rozwoju sektora turystyki w Polsce.
Projekt osiggnie gotowos$¢ do rzeczowej realizacji przed
dniem 30 czerwca 2009 roku.
Harmonogram realizacji projektu  wskazuje, ze
dofinansowanie tego przedsiewziecia przyczyni sie do
wypetnienia przez program operacyjny zasady
Ln+2/n+3".

Zaplanowane w ramach projektu zadania stanowig
spojna catos¢. Efektem projektu bedzie liniowy /
sieciowy produkt turystyczny. Produkt turystyczny
realizowany w ramach projektu stanowi atrakcyjng
oferte z punktu widzenia organizacji przez Polske
Mistrzostw Europy w Pitce Noznej EURO 2012. Jego
powstanie podniesie atrakcyjnosé kraju dla turystow
zagranicznych.

Sladem europejskiej
tozsamosci Krakowa -
Szlak Turystyczny po
podziemiach Rynku
Gléwnego

42 000 000

21 000 000

2009-2011

matopolskie

Gmina Miejska
Krakow

Projekt kwalifikuje sie do wsparcia jako indywidualny
projekt kluczowy w ramach Dziatania 6.4., ,Inwestycje
w produkty turystyczne o znaczeniu ponadregionalnym”
Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka na
lata 2007-2013. Projekt przyczynia sie do realizacji
celbw ww. Dziatania, a tym samym celéw ww.
Programu. Projekt spetnia kryteria szczegotowej oceny
okreslone w ramach Strategicznego charakteru
projektu. Produkt turystyczny, ktéry jest efektem
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realizacji niniejszego projektu wptynie korzystnie na
zréznicowanie oferty krajowego produktu
turystycznego. Projekt wspiera rozwdj unikatowego
produktu turystycznego.

Projekt jest zgodny w szczegdélnosci z 4 i 5 celem
horyzontalnym NSRO, 4 celem szczeg6towym PO IG
oraz Obszarem Priorytetowym 1 Strategii Rozwoju
Turystyki.

Produkt turystyczny bedacy efektem realizacji projektu
zdecydowanie spetnia kryterium ponadregionalnosci,
posiada on wysoki potencjat do przyciagniecia turystéw
nie tylko z najblizszych regionéw, ale przede wszystkim
z catego kraju oraz z zagranicy. W wyniku realizacji
projektu powstanie markowy produkt turystyczny, ktory
zostanie wykorzystany podczas kampanii
promocyjnych kraju. Skala oddziatywania produktu
turystycznego bedacego przedmiotem projektu ma
charakter ponadregionalny. Projekt bedzie miat
znaczacy wpltyw na zwiekszenie ponadregionalnego i
miedzynarodowego ruchu turystycznego. Produkt
turystyczny, ktéry ma by¢ zrealizowany w ramach
projektu  w  znaczacym  stopniu  wplynie na
zréznicowanie i poszerzenie oferty turystycznej kraju.
Jego powstanie przyczyni sie istotnie do wzrostu ruchu
turystycznego w Polsce, oraz przyciagnie nowe grupy
docelowe. Srodki wymagane do realizacji projektu nie
przekraczajg ustalonego w ramach Dziatania 6.4 PO I1G
limitu finansowego przeznaczonego na projekty
indywidualne. Projekt w powigzaniu z innymi
przedsiewzieciami przyczyni sie do stworzenia spojnej
koncepcji spoteczno-gospodarczego rozwoju kraju oraz
efektywnego wdrazania funduszy strukturalnych
przeznaczonych na rozwoj turystyki w latach 2007-
2013.

Niezrealizowanie projektu moze  spowodowac
utrudnienia w realizacji innych przedsiewzie¢ waznych
z punktu widzenia rozwoju sektora turystyki w Polsce.
Projekt osiagnie petng gotowosé do rzeczowej realizacji
przed dniem 30 czerwca 2009 roku.
Harmonogram realizacji projektu  wskazuje, ze
dofinansowanie tego przedsiewziecia przyczyni sie do




wypetlnienia przez program operacyjny zasady
,N+2/n+3".

Zaplanowane w ramach projektu zadania stanowig
spbjng calosé. Produkt turystyczny realizowany w
ramach projektu stanowi atrakcyjng oferte z punktu
widzenia organizacji przez Polske Mistrzostw Europy w
Pitce Noznej EURO 2012. Jego powstanie podniesie
atrakcyjnos$¢ kraju dla turystéw zagranicznych.

Szlakiem piastowskim
- od Gada, Pradziada
do Wenecji, Paryza i
Rzymu

76 317 390

30 526 956

2009-2011

wielkopolskie

Powiat Gnieznienski

Projekt kwalifikuje sie do wsparcia jako indywidualny
projekt kluczowy w ramach Dziatania 6.4., ,Inwestycje
w produkty turystyczne o znaczeniu ponadregionalnym”
Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka na
lata 2007-2013. Projekt przyczynia sie do realizacji
celbw ww. Dziatania, a tym samym celéw ww.
Programu.

Projekt spetnia kryteria szczego6towej oceny okreslone
w ramach Strategicznego charakteru projektu. Produkt
turystyczny, ktory jest efektem realizacji niniejszego
projektu wptynie korzystnie na zrdéznicowanie oferty
krajowego produktu turystycznego. Projekt wspiera
rozwoj unikatowego produktu turystycznego.

Projekt jest zgodny w szczegélnosci z 4 i 5 celem
horyzontalnym NSRO, 4 celem szczeg6towym PO IG
oraz Obszarem Priorytetowym 1 Strategii Rozwoju
Turystyki. Produkt turystyczny bedacy efektem
realizacji projektu  zdecydowanie spetnia kryterium
ponadregionalnosci, posiada on wysoki potencjat do
przyciggniecia turystéw nie tylko z najblizszych
regiondw, ale przede wszystkim z catego kraju oraz z
zagranicy. W wyniku realizacji projektu powstanie
markowy  produkt turystyczny, ktory  zostanie
wykorzystany podczas kampanii promocyjnych kraju.
Skala oddziatywania produktu turystycznego bedacego
przedmiotem projektu ma charakter ponadregionalny.
Projekt bedzie miat znaczacy wpltyw na zwiekszenie
ponadregionalnego i  miedzynarodowego ruchu
turystycznego.

Produkt turystyczny, ktéry ma byé zrealizowany w
ramach projektu w znaczacym stopniu wplynie na
zréznicowanie i poszerzenie oferty turystycznej kraju.
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Jego powstanie przyczyni sie istotnie do wzrostu ruchu
turystycznego w Polsce, oraz przyciggnie nowe grupy
docelowe. Srodki wymagane do realizacji projektu nie
przekraczajg ustalonego w ramach Dziatania 6.4 PO I1G
limitu finansowego przeznaczonego na projekty
indywidualne. Projekt w powigzaniu z innymi
przedsiewzieciami przyczyni sie do stworzenia spojnej
koncepcji spoteczno-gospodarczego rozwoju kraju oraz
efektywnego wdrazania funduszy strukturalnych
przeznaczonych na rozwoj turystyki w latach 2007-
2013.

Niezrealizowanie projektu moze  spowodowac
utrudnienia w realizacji innych przedsiewzie¢ waznych
z punktu widzenia rozwoju sektora turystyki w Polsce.
Projekt osiggnie petng gotowos¢ do rzeczowej realizacji
przed dniem 30 czerwca 2009 roku.
Harmonogram realizacji projektu  wskazuje, ze
dofinansowanie tego przedsiewziecia przyczyni sie do
wypetnienia przez program operacyjny zasady
LN+2/n+3”".

Zaplanowane w ramach projektu zadania stanowig
spojna catos¢. Efektem projektu bedzie liniowy /
sieciowy produkt turystyczny. Produkt turystyczny
realizowany w ramach projektu stanowi atrakcyjng
oferte z punktu widzenia organizacji przez Polske
Mistrzostw Europy w Pitce Noznej EURO 2012. Jego
powstanie podniesie atrakcyjno$¢ kraju dla turystow
zagranicznych.

Turystyczny szlak
zeglugi $rodladowej na
rzece Wisle w
wojewodztwie
matopolskim

40 000 000

20 000 000

2009-2011

matopolskie

Gmina Miejska
Krakow

Projekt kwalifikuje sie do wsparcia jako indywidualny
projekt kluczowy w ramach Dziatania 6.4., ,Inwestycje
w produkty turystyczne o znaczeniu ponadregionalnym”
Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka na
lata 2007-2013. Projekt przyczynia sie do realizacji
celow ww. Dziatania, a tym samym celéw ww.
Programu.

Projekt spetnia kryteria szczegétowej oceny okreslone
w ramach Strategicznego charakteru projektu. Produkt
turystyczny, ktory jest efektem realizacji niniejszego
projektu wptynie korzystnie na zréznicowanie oferty
krajowego produktu turystycznego. Projekt wspiera
rozwdj unikatowego produktu turystycznego.
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Projekt jest zgodny w szczegélnosci z 4 i 5 celem
horyzontalnym NSRO, 4 celem szczegétowym PO IG
oraz Obszarem Priorytetowym 1 Strategii Rozwoju
Turystyki. Produkt turystyczny bedacy efektem
realizacji projektu  zdecydowanie spetnia kryterium
ponadregionalnosci, posiada on wysoki potencjat do
przyciagniecia turystow nie tylko z najblizszych
regionéw, ale przede wszystkim z catego kraju oraz z
zagranicy. W wyniku realizacji projektu powstanie
markowy  produkt turystyczny, ktéry  zostanie
wykorzystany podczas kampanii promocyjnych kraju.
Skala oddziatywania produktu turystycznego bedacego
przedmiotem projektu ma charakter ponadregionalny.
Projekt bedzie miat znaczacy wplyw na zwiekszenie
ponadregionalnego i  miedzynarodowego ruchu
turystycznego.

Produkt turystyczny, ktéry ma byé zrealizowany w
ramach projektu w znaczacym stopniu wplynie na
zréznicowanie i poszerzenie oferty turystycznej kraju.
Jego powstanie przyczyni sie istotnie do wzrostu ruchu
turystycznego w Polsce, oraz przyciagnie nowe grupy
docelowe. Srodki wymagane do realizacji projektu nie
przekraczajq ustalonego w ramach Dziatania 6.4 PO I1G
limitu finansowego przeznaczonego na projekty
indywidualne. Projekt w powigzaniu z innymi
przedsiewzieciami przyczyni sie do stworzenia spojnej
koncepcji spoteczno-gospodarczego rozwoju kraju oraz
efektywnego wdrazania funduszy strukturalnych
przeznaczonych na rozwoj turystyki w latach 2007-
2013.

Niezrealizowanie projektu moze  spowodowac
utrudnienia w realizacji innych przedsiewzieé waznych
z punktu widzenia rozwoju sektora turystyki w Polsce.
Projekt osiggnie petng gotowos¢ do rzeczowej realizacji
przed dniem 30 czerwca 2009 roku.
Harmonogram realizacji projektu  wskazuje, ze
dofinansowanie tego przedsiewziecia przyczyni sie do
wypetnienia przez program operacyjny zasady
Ln+2/n+3".

Zaplanowane w ramach projektu zadania stanowig
spojna cato$¢. Efektem projektu bedzie liniowy /
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sieciowy produkt turystyczny. Produkt turystyczny
realizowany w ramach projektu stanowi atrakcyjng
oferte z punktu widzenia organizacji przez Polske
Mistrzostw Europy w Pitce Noznej EURO 2012. Jego
powstanie podniesie atrakcyjno$¢ kraju dla turystow
zagranicznych.

Program ozywienia
drég wodnych w
Gdansku

36 848 000

14 739 200

2009-2011

pomorskie

Gmina Miasto Gdansk

Projekt kwalifikuje sie do wsparcia jako indywidualny
projekt kluczowy w ramach Dziatania 6.4., ,Inwestycje
w produkty turystyczne o znaczeniu ponadregionalnym”
Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka na
lata 2007-2013. Projekt przyczynia sie do realizacji
celow ww. Dziatania, a tym samym celéw ww.
Programu.

Projekt spetnia kryteria szczeg6towej oceny okreslone
w ramach Strategicznego charakteru projektu. Produkt
turystyczny, ktory jest efektem realizacji niniejszego
projektu wptynie korzystnie na zréznicowanie oferty
krajowego produktu turystycznego. Projekt wspiera
rozwoj unikatowego produktu turystycznego.

Projekt jest zgodny w szczegoélnosci z 4 i 5 celem
horyzontalnym NSRO, 4 celem szczegétowym PO IG
oraz Obszarem Priorytetowym 1 Strategii Rozwoju
Turystyki. Produkt turystyczny bedacy efektem
realizacji projektu  zdecydowanie spetnia kryterium
ponadregionalnosci, posiada on wysoki potencjat do
przyciaggniecia turystéw nie tylko z najblizszych
regiondw, ale przede wszystkim z catego kraju oraz z
zagranicy. W wyniku realizacji projektu powstanie
markowy  produkt turystyczny, ktéry zostanie
wykorzystany podczas kampanii promocyjnych kraju.
Skala oddziatywania produktu turystycznego bedacego
przedmiotem projektu ma charakter ponadregionalny.
Projekt bedzie miatl znaczacy wplyw na zwiekszenie
ponadregionalnego i  miedzynarodowego ruchu
turystycznego.

Produkt turystyczny, ktéry ma byé zrealizowany w
ramach projektu w znaczacym stopniu wplynie na
zréznicowanie i poszerzenie oferty turystycznej kraju.
Jego powstanie przyczyni sie istotnie do wzrostu ruchu
turystycznego w Polsce, oraz przyciggnie nowe grupy
docelowe. Srodki wymagane do realizacji projektu nie
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przekraczajq ustalonego w ramach Dziatania 6.4 PO I1G
limitu finansowego przeznaczonego na projekty
indywidualne. Projekt w powigzaniu z innymi
przedsiewzieciami przyczyni sie do stworzenia spojnej
koncepcji spoteczno-gospodarczego rozwoju kraju oraz
efektywnego wdrazania funduszy strukturalnych
przeznaczonych na rozwoj turystyki w latach 2007-
2013.

Niezrealizowanie projektu moze  spowodowac
utrudnienia w realizacji innych przedsiewzie¢ waznych
z punktu widzenia rozwoju sektora turystyki w Polsce.
Projekt osiagnie petng gotowosé do rzeczowej realizacji
przed dniem 30 czerwca 2009 roku
Harmonogram realizacji projektu  wskazuje, ze
dofinansowanie tego przedsiewziecia przyczyni sie do
wypetnienia przez program operacyjny zasady
Ln+2/n+3".

Zaplanowane w ramach projektu zadania stanowig
spbjng calosé. Produkt turystyczny realizowany w
ramach projektu stanowi atrakcyjng oferte z punktu
widzenia organizacji przez Polske Mistrzostw Europy w
Pitce Noznej EURO 2012. Jego powstanie podniesie
atrakcyjnos$¢ kraju dla turystéw zagranicznych.

10

Torun Hanza nad
Wistg,

20 860 000

10 430 000

2008-2011

kujawsko-
pomorskie

Gmina Miasta Torun

Projekt kwalifikuje sie do wsparcia jako indywidualny
projekt kluczowy w ramach Dziatania 6.4., ,Inwestycje
w produkty turystyczne o znaczeniu ponadregionalnym”
Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka na
lata 2007-2013. Projekt przyczynia sie do realizacji
celow ww. Dziatania, a tym samym celéw ww.
Programu.

Projekt spetnia kryteria szczeg6towej oceny okreslone
w ramach Strategicznego charakteru projektu. Produkt
turystyczny, ktory jest efektem realizacji niniejszego
projektu wptynie korzystnie na zréznicowanie oferty
krajowego produktu turystycznego. Projekt wspiera
rozwoj unikatowego produktu turystycznego.

Projekt jest zgodny w szczegdélnosci z 4 i 5 celem
horyzontalnym NSRO, 4 celem szczeg6towym PO IG
oraz Obszarem Priorytetowym 1 Strategii Rozwoju
Turystyki.  Produkt turystyczny bedacy efektem
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realizacji projektu  zdecydowanie spetnia kryterium
ponadregionalnosci, posiada on wysoki potencjat do
przyciggniecia turystébw nie tylko z najblizszych
regiondw, ale przede wszystkim z catego kraju oraz z
zagranicy. W wyniku realizacji projektu powstanie
markowy  produkt turystyczny, ktory  zostanie
wykorzystany podczas kampanii promocyjnych kraju.
Skala oddziatywania produktu turystycznego bedacego
przedmiotem projektu ma charakter ponadregionalny.
Projekt bedzie miat znaczacy wpltyw na zwiekszenie
ponadregionalnego i  miedzynarodowego ruchu
turystycznego.

Produkt turystyczny, ktéry ma byé zrealizowany w
ramach projektu w znaczacym stopniu wplynie na
zréznicowanie i poszerzenie oferty turystycznej kraju.
Jego powstanie przyczyni sie istotnie do wzrostu ruchu
turystycznego w Polsce, oraz przyciagnie nowe grupy
docelowe. Srodki wymagane do realizacji projektu nie
przekraczajg ustalonego w ramach Dziatania 6.4 PO I1G
limitu finansowego przeznaczonego na projekty
indywidualne. Projekt w powigzaniu z innymi
przedsiewzieciami przyczyni sie do stworzenia spojnej
koncepcji spoteczno-gospodarczego rozwoju kraju oraz
efektywnego wdrazania funduszy strukturalnych
przeznaczonych na rozwoj turystyki w latach 2007-
2013.

Niezrealizowanie projektu moze  spowodowac
utrudnienia w realizacji innych przedsiewzie¢ waznych
z punktu widzenia rozwoju sektora turystyki w Polsce.
Projekt osiagnie petng gotowosé do rzeczowej realizacji
przed dniem 30 czerwca 2009 roku.
Harmonogram realizacji projektu  wskazuje, ze
dofinansowanie tego przedsiewziecia przyczyni sie do
wypetnienia przez program operacyjny zasady
LN+2/n+3”".

Zaplanowane w ramach projektu zadania stanowig
spbjng calosé. Produkt turystyczny realizowany w
ramach projektu stanowi atrakcyjng oferte z punktu
widzenia organizacji przez Polske Mistrzostw Europy w
Pitce Noznej EURO 2012. Jego powstanie podniesie
atrakcyjnos$¢ kraju dla turystéw zagranicznych.
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11

Zamos¢é miasto
UNESCO, Pomnik
Historii RP produktem
turystycznym polskiej
gospodarki

65 784 000

32 892 000

2009-2011

lubelskie

Miasto Zamosé

Projekt kwalifikuje sie do wsparcia jako indywidualny
projekt kluczowy w ramach Dziatania 6.4., ,Inwestycje
w produkty turystyczne o znaczeniu ponadregionalnym”
Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka na
lata 2007-2013. Projekt przyczynia sie do realizacji
celbw ww. Dziatania, a tym samym celéw ww.
Programu.

Projekt spetnia kryteria szczeg6towej oceny okreslone
w ramach Strategicznego charakteru projektu. Produkt
turystyczny, ktory jest efektem realizacji niniejszego
projektu wptynie korzystnie na zrdéznicowanie oferty
krajowego produktu turystycznego. Projekt wspiera
rozwoj unikatowego produktu turystycznego.

Projekt jest zgodny w szczegélnosci z 4 i 5 celem
horyzontalnym NSRO, 4 celem szczeg6towym PO IG
oraz Obszarem Priorytetowym 1 Strategii Rozwoju
Turystyki. Produkt turystyczny bedacy efektem
realizacji projektu  zdecydowanie spetnia kryterium
ponadregionalnosci, posiada on wysoki potencjat do
przyciggniecia turystéw nie tylko z najblizszych
regiondw, ale przede wszystkim z catego kraju oraz z
zagranicy. W wyniku realizacji projektu powstanie
markowy  produkt turystyczny, ktory  zostanie
wykorzystany podczas kampanii promocyjnych kraju.
Skala oddziatywania produktu turystycznego bedacego
przedmiotem projektu ma charakter ponadregionalny.
Projekt bedzie miat znaczacy wpltyw na zwiekszenie
ponadregionalnego i  miedzynarodowego ruchu
turystycznego.

Produkt turystyczny, ktéry ma byé zrealizowany w
ramach projektu w znaczacym stopniu wplynie na
zréznicowanie i poszerzenie oferty turystycznej kraju.
Jego powstanie przyczyni sie istotnie do wzrostu ruchu
turystycznego w Polsce, oraz przyciggnie nowe grupy
docelowe. Srodki wymagane do realizacji projektu nie
przekraczajg ustalonego w ramach Dziatania 6.4 PO I1G
limitu finansowego przeznaczonego na projekty
indywidualne. Projekt w powigzaniu z innymi
przedsiewzieciami przyczyni sie do stworzenia spojnej
koncepcji spoteczno-gospodarczego rozwoju kraju oraz
efektywnego  wdrazania  funduszy strukturalnych
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przeznaczonych na rozwoj turystyki w latach 2007-
2013.

Niezrealizowanie projektu moze  spowodowac
utrudnienia w realizacji innych przedsiewzie¢ waznych
z punktu widzenia rozwoju sektora turystyki w Polsce.
Projekt osiggnie petng gotowos¢ do rzeczowej realizacji
przed dniem 30 czerwca 2009 roku.
Harmonogram realizacji projektu  wskazuje, ze
dofinansowanie tego przedsiewziecia przyczyni sie do
wypetlnienia przez program operacyjny zasady
LN+2/n+3”".

Zaplanowane w ramach projektu zadania stanowig
spbjng calosé. Produkt turystyczny realizowany w
ramach projektu stanowi atrakcyjng oferte z punktu
widzenia organizacji przez Polske Mistrzostw Europy w
Pitce Noznej EURO 2012. Jego powstanie podniesie
atrakcyjnos$¢ kraju dla turystéw zagranicznych.

12

Potudniowo-zachodni
Szlak Cysterséw

58 700 000

23 480 000

2009-2011

wielkopolskie,

matopolskie,
opolskie, slaskie,

dolnoslagskie

Urzad Marszatkowski
Wojewoddztwa
Dolnoslaskiego

Projekt kwalifikuje sie do wsparcia jako indywidualny
projekt kluczowy w ramach Dziatania 6.4., ,Inwestycje
w produkty turystyczne o znaczeniu ponadregionalnym”
Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka na
lata 2007-2013. Projekt przyczynia sie do realizacji
celbw ww. Dziatania, a tym samym celéw ww.
Programu.

Projekt spetnia kryteria szczego6towej oceny okreslone
w ramach Strategicznego charakteru projektu. Produkt
turystyczny, ktory jest efektem realizacji niniejszego
projektu wptynie korzystnie na zréznicowanie oferty
krajowego produktu turystycznego. Projekt wspiera
rozwdj unikatowego produktu turystycznego.

Projekt jest zgodny w szczegélnosci z 4 i 5 celem
horyzontalnym NSRO, 4 celem szczeg6towym PO IG
oraz Obszarem Priorytetowym 1 Strategii Rozwoju
Turystyki. Produkt turystyczny bedacy efektem
realizacji projektu  zdecydowanie spetnia kryterium
ponadregionalnosci, posiada on wysoki potencjat do
przyciggniecia turystébw nie tylko z najblizszych
regionéw, ale przede wszystkim z catego kraju oraz z
zagranicy. W wyniku realizacji projektu powstanie
markowy  produkt turystyczny, ktéry  zostanie
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wykorzystany podczas kampanii promocyjnych kraju.
Skala oddziatywania produktu turystycznego bedacego
przedmiotem projektu ma charakter ponadregionalny.
Projekt bedzie miat znaczacy wpltyw na zwiekszenie
ponadregionalnego i  miedzynarodowego ruchu
turystycznego.

Produkt turystyczny, ktéry ma byé zrealizowany w
ramach projektu w znaczacym stopniu wplynie na
zréznicowanie i poszerzenie oferty turystycznej kraju.
Jego powstanie przyczyni sie istotnie do wzrostu ruchu
turystycznego w Polsce, oraz przyciagnie nowe grupy
docelowe.

Srodki wymagane do realizacji projektu  nie
przekraczajq ustalonego w ramach Dziatania 6.4 PO I1G
limitu finansowego przeznaczonego na projekty
indywidualne. Projekt w powigzaniu z innymi
przedsiewzieciami przyczyni sie do stworzenia spéjnej
koncepcji spoteczno-gospodarczego rozwoju kraju oraz
efektywnego wdrazania funduszy strukturalnych
przeznaczonych na rozwoj turystyki w latach 2007-
2013.

Niezrealizowanie projektu moze  spowodowac
utrudnienia w realizacji innych przedsiewzie¢ waznych
z punktu widzenia rozwoju sektora turystyki w Polsce.
Projekt osiggnie petng gotowos¢ do rzeczowej realizacji
przed dniem 30 czerwca 2009 roku.
Harmonogram realizacji projektu  wskazuje, ze
dofinansowanie tego przedsiewziecia przyczyni sie do
wypetlnienia przez program operacyjny zasady
LN+2/n+3”".

Zaplanowane w ramach projektu zadania stanowig
spojna catos¢. Efektem projektu bedzie liniowy /
sieciowy produkt turystyczny. Produkt turystyczny
realizowany w ramach projektu stanowi atrakcyjng
oferte z punktu widzenia organizacji przez Polske
Mistrzostw Europy w Pitce Noznej EURO 2012. Jego
powstanie podniesie atrakcyjno$¢ kraju dla turystow
zagranicznych.
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Hala Stulecia we
Wroctawiu — Centrum
Innowacyjnosci w

82 000 000

32 800 000

2009-2011

dolnoslaskie

Wroctawskie
Przedsiebiorstwo Hala

Projekt kwalifikuje sie do wsparcia jako indywidualny
projekt kluczowy w ramach Dziatania 6.4., ,Inwestycje
w produkty turystyczne o znaczeniu ponadregionalnym”
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Architekturze i
Budownictwie

Ludowa Sp. z 0.0.

Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka na
lata 2007-2013. Projekt przyczynia sie do realizacji
celow ww. Dziatania, a tym samym celéw ww.
Programu.

Projekt spetnia kryteria szczegétowej oceny okreslone
w ramach Strategicznego charakteru projektu. Produkt
turystyczny, ktory jest efektem realizacji niniejszego
projektu wptynie korzystnie na zréznicowanie oferty
krajowego produktu turystycznego. Projekt wspiera
rozwoj unikatowego produktu turystycznego.

Projekt jest zgodny w szczegdélnosci z 4 i 5 celem
horyzontalnym NSRO, 4 celem szczegétowym PO IG
oraz Obszarem Priorytetowym 1 Strategii Rozwoju
Turystyki. Produkt turystyczny bedacy efektem
realizacji projektu  zdecydowanie spetnia kryterium
ponadregionalnosci, posiada on wysoki potencjat do
przyciagniecia turystow nie tylko z najblizszych
regiondw, ale przede wszystkim z catego kraju oraz z
zagranicy. W wyniku realizacji projektu powstanie
markowy  produkt turystyczny, ktéry  zostanie
wykorzystany podczas kampanii promocyjnych kraju.
Skala oddziatywania produktu turystycznego bedacego
przedmiotem projektu ma charakter ponadregionalny.
Projekt bedzie miat znaczacy wplyw na zwiekszenie
ponadregionalnego i  miedzynarodowego ruchu
turystycznego.

Produkt turystyczny, ktéry ma byé zrealizowany w
ramach projektu w znaczacym stopniu wplynie na
zréznicowanie i poszerzenie oferty turystycznej kraju.
Jego powstanie przyczyni sie istotnie do wzrostu ruchu
turystycznego w Polsce, oraz przyciggnie nowe grupy
docelowe. Srodki wymagane do realizacji projektu nie
przekraczajq ustalonego w ramach Dziatania 6.4 PO I1G
limitu finansowego przeznaczonego na projekty
indywidualne. Projekt w powigzaniu z innymi
przedsiewzieciami przyczyni sie do stworzenia spojnej
koncepcji spoteczno-gospodarczego rozwoju kraju oraz
efektywnego wdrazania funduszy strukturalnych
przeznaczonych na rozwoj turystyki w latach 2007-
2013.

Niezrealizowanie projektu moze  spowodowacd
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utrudnienia w realizacji innych przedsiewzieé waznych
Z punktu widzenia rozwoju sektora turystyki w Polsce.
Projekt osiggnie gotowos$¢ do rzeczowej realizacji przed
dniem 30 czerwca 2009 roku.
Harmonogram realizacji projektu  wskazuje, ze
dofinansowanie tego przedsiewziecia przyczyni sie do
wypetnienia przez program operacyjny zasady
Ln+2/n+3".

Zaplanowane w ramach projektu zadania stanowig
spbjng calosé. Produkt turystyczny realizowany w
ramach projektu stanowi atrakcyjng oferte z punktu
widzenia organizacji przez Polske Mistrzostw Europy w
Pitce Noznej EURO 2012. Jego powstanie podniesie
atrakcyjnos$¢ kraju dla turystéw zagranicznych.

14

Budowa Parku Wodnego
‘Termy Nateczowskie —
EUROSPA 2012’

78 133 000

39066 500

2009-2011

lubelskie

Gmina Nateczéow

Projekt kwalifikuje sie do wsparcia jako indywidualny
projekt kluczowy w ramach Dziatania 6.4., ,Inwestycje
w produkty turystyczne o znaczeniu ponadregionalnym”
Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka na
lata 2007-2013. Projekt przyczynia sie do realizacji
celow ww. Dziatania, a tym samym celéw ww.
Programu.

Projekt spetnia kryteria szczeg6towej oceny okreslone
w ramach Strategicznego charakteru projektu. Produkt
turystyczny, ktory jest efektem realizacji niniejszego
projektu wptynie korzystnie na zréznicowanie oferty
krajowego produktu turystycznego. Projekt wspiera
rozwoj unikatowego produktu turystycznego.

Projekt jest zgodny w szczegélnosci z 4 i 5 celem
horyzontalnym NSRO, 4 celem szczegétowym PO IG
oraz Obszarem Priorytetowym 1 Strategii Rozwoju
Turystyki. Produkt turystyczny bedacy efektem
realizacji projektu  zdecydowanie spetnia kryterium
ponadregionalnosci, posiada on wysoki potencjat do
przyciggniecia turystéw nie tylko z najblizszych
regiondw, ale przede wszystkim z catego kraju oraz z
zagranicy. W wyniku realizacji projektu powstanie
markowy  produkt turystyczny, ktéry  zostanie
wykorzystany podczas kampanii promocyjnych kraju.
Skala oddziatywania produktu turystycznego bedacego
przedmiotem projektu ma charakter ponadregionalny.
Projekt bedzie mial znaczacy wplyw na zwiekszenie
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ponadregionalnego i  miedzynarodowego ruchu
turystycznego.

Produkt turystyczny, ktéry ma byé zrealizowany w
ramach projektu w znaczacym stopniu wplynie na
zréznicowanie i poszerzenie oferty turystycznej kraju.
Jego powstanie przyczyni sie istotnie do wzrostu ruchu
turystycznego w Polsce, oraz przyciagnie nowe grupy
docelowe. Srodki wymagane do realizacji projektu nie
przekraczajq ustalonego w ramach Dziatania 6.4 PO I1G
limitu finansowego przeznaczonego na projekty
indywidualne. Projekt w powigzaniu z innymi
przedsiewzieciami przyczyni sie do stworzenia spojnej
koncepcji spoteczno-gospodarczego rozwoju kraju oraz
efektywnego wdrazania funduszy strukturalnych
przeznaczonych na rozwoj turystyki w latach 2007-
2013.

Niezrealizowanie projektu moze  spowodowac
utrudnienia w realizacji innych przedsiewzie¢ waznych
z punktu widzenia rozwoju sektora turystyki w Polsce.
Projekt osiagnie petng gotowosé do rzeczowej realizacji
przed dniem 30 czerwca 2009 roku.
Harmonogram realizacji projektu  wskazuje, ze
dofinansowanie tego przedsiewziecia przyczyni sie do
wypetnienia przez program operacyjny zasady
Ln+2/n+3".

Zaplanowane w ramach projektu zadania stanowig
sp6jng calosé. Produkt turystyczny realizowany w
ramach projektu stanowi atrakcyjng oferte z punktu
widzenia organizacji przez Polske Mistrzostw Europy w
Pitce Noznej EURO 2012. Jego powstanie podniesie
atrakcyjnos$¢ kraju dla turystéw zagranicznych.

15

Miedzynarodowy
turystyczny produkt
markowy ,,Uzdrowiska
Ktodzkie”

23 346 000

9338 400

2009-2011

dolnoslaskie

Zespot Uzdrowisk
Ktodzkich SA

Projekt kwalifikuje sie do wsparcia jako indywidualny
projekt kluczowy w ramach Dzialania 6.4., ,Inwestycje
w produkty turystyczne o znaczeniu ponadregionalnym”
Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka na
lata 2007-2013. Projekt przyczynia sie do realizacji
celow ww. Dziatania, a tym samym celéw ww.
Programu.

Projekt spetnia kryteria szczego6towej oceny okreslone
w ramach Strategicznego charakteru projektu. Produkt
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turystyczny, ktory jest efektem realizacji niniejszego
projektu wptynie korzystnie na zrdéznicowanie oferty
krajowego produktu turystycznego. Projekt wspiera
rozwoj unikatowego produktu turystycznego.

Projekt jest zgodny w szczegélnosci z 4 i 5 celem
horyzontalnym NSRO, 4 celem szczeg6towym PO IG
oraz Obszarem Priorytetowym 1 Strategii Rozwoju
Turystyki. Produkt turystyczny bedacy efektem
realizacji projektu  zdecydowanie spetnia kryterium
ponadregionalnosci, posiada on wysoki potencjat do
przyciggniecia turystébw nie tylko z najblizszych
regiondw, ale przede wszystkim z catego kraju oraz z
zagranicy. W wyniku realizacji projektu powstanie
markowy  produkt turystyczny, ktory  zostanie
wykorzystany podczas kampanii promocyjnych kraju.
Skala oddziatywania produktu turystycznego bedacego
przedmiotem projektu ma charakter ponadregionalny.
Projekt bedzie miat znaczacy wpltyw na zwiekszenie
ponadregionalnego i  miedzynarodowego ruchu
turystycznego.

Produkt turystyczny, ktéry ma byé zrealizowany w
ramach projektu w znaczacym stopniu wplynie na
zréznicowanie i poszerzenie oferty turystycznej kraju.
Jego powstanie przyczyni sie istotnie do wzrostu ruchu
turystycznego w Polsce, oraz przyciagnie nowe grupy
docelowe. Srodki wymagane do realizacji projektu nie
przekraczajg ustalonego w ramach Dziatania 6.4 PO I1G
limitu finansowego przeznaczonego na projekty
indywidualne. Projekt w powigzaniu z innymi
przedsiewzieciami przyczyni sie do stworzenia spojnej
koncepcji spoteczno-gospodarczego rozwoju kraju oraz
efektywnego wdrazania funduszy strukturalnych
przeznaczonych na rozwoj turystyki w latach 2007-
2013.

Niezrealizowanie projektu moze  spowodowac
utrudnienia w realizacji innych przedsiewzie¢ waznych
z punktu widzenia rozwoju sektora turystyki w Polsce.
Projekt osiagnie petng gotowosé do rzeczowej realizacji
przed dniem 30 czerwca 2009 roku.
Harmonogram realizacji projektu  wskazuje, ze
dofinansowanie tego przedsiewziecia przyczyni sie do
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wypetlnienia przez program operacyjny zasady
,N+2/n+3".

Zaplanowane w ramach projektu zadania stanowig
spbjng catos¢. Efektem projektu bedzie liniowy /
sieciowy produkt turystyczny. Produkt turystyczny
realizowany w ramach projektu stanowi atrakcyjng
oferte z punktu widzenia organizacji przez Polske
Mistrzostw Europy w Pitce Noznej EURO 2012. Jego
powstanie podniesie atrakcyjnos$é kraju dla turystow
zagranicznych.

16

Wykorzystanie waloréw
rzeki Wisty w celu
budowy wspdlnego
produktu turystycznego
przez Kazimierz Dolny,
Putawy i Janowiec

65817 000

32908 500

2009-2011

lubelskie

Miasto Putawy

Projekt kwalifikuje sie do wsparcia jako indywidualny
projekt kluczowy w ramach Dziatania 6.4., ,Inwestycje
w produkty turystyczne o znaczeniu ponadregionalnym”
Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka na
lata 2007-2013. Projekt przyczynia sie do realizacji
celbw ww. Dziatania, a tym samym celéw ww.
Programu. Projekt spetnia kryteria szczegotowej oceny
okreslone w ramach Strategicznego charakteru
projektu. Produkt turystyczny, ktéry jest efektem
realizacji niniejszego projektu wptynie korzystnie na
zréznicowanie oferty krajowego produktu
turystycznego. Projekt wspiera rozwoj unikatowego
produktu turystycznego.

Projekt jest zgodny w szczegélnosci z 4 i 5 celem
horyzontalnym NSRO, 4 celem szczegétowym PO IG
oraz Obszarem Priorytetowym 1 Strategii Rozwoju
Turystyki. Produkt turystyczny bedacy efektem
realizacji projektu  zdecydowanie spetnia kryterium
ponadregionalnosci, posiada on wysoki potencjat do
przyciagniecia turystow nie tylko z najblizszych
regionéw, ale przede wszystkim z catego kraju oraz z
zagranicy. W wyniku realizacji projektu powstanie
markowy  produkt turystyczny, ktory  zostanie
wykorzystany podczas kampanii promocyjnych kraju.
Skala oddziatywania produktu turystycznego bedacego
przedmiotem projektu ma charakter ponadregionalny.
Projekt bedzie miat znaczacy wpltyw na zwiekszenie
ponadregionalnego i  miedzynarodowego ruchu
turystycznego.

Produkt turystyczny, ktéry ma byé zrealizowany w
ramach projektu w znaczgcym stopniu wplynie na
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zréznicowanie i poszerzenie oferty turystycznej kraju.
Jego powstanie przyczyni sie istotnie do wzrostu ruchu
turystycznego w Polsce, oraz przyciggnie nowe grupy
docelowe. Srodki wymagane do realizacji projektu nie
przekraczajg ustalonego w ramach Dziatania 6.4 PO I1G
limitu finansowego przeznaczonego na projekty
indywidualne. Projekt w powigzaniu z innymi
przedsiewzieciami przyczyni sie do stworzenia spojnej
koncepcji spoteczno-gospodarczego rozwoju kraju oraz
efektywnego wdrazania funduszy strukturalnych
przeznaczonych na rozwdj turystyki w latach
2007-2013.

Niezrealizowanie projektu moze  spowodowac
utrudnienia w realizacji innych przedsiewzie¢ waznych
z punktu widzenia rozwoju sektora turystyki w Polsce.
Projekt osiggnie petng gotowos¢ do rzeczowej realizacji
przed dniem 30 czerwca 2009 roku.
Harmonogram realizacji projektu  wskazuje, ze
dofinansowanie tego przedsiewziecia przyczyni sie do
wypetnienia przez program operacyjny zasady
LN+2/n+3”".

Zaplanowane w ramach projektu zadania stanowig
spojna catos¢. Efektem projektu bedzie liniowy /
sieciowy produkt turystyczny. Produkt turystyczny
realizowany w ramach projektu stanowi atrakcyjng
oferte z punktu widzenia organizacji przez Polske
Mistrzostw Europy w Pitce Noznej EURO 2012. Jego
powstanie podniesie atrakcyjno$¢ kraju dla turystow
zagranicznych.

17

Turystyka w siodle-
infrastruktura
innowacyjnegio i
unikatowego produktu
turystycznego

32 275000

16 137 500

2009-2010

tédzkie

Urzad Marszatkowski
Woj. tédzkiego

Projekt kwalifikuje sie do wsparcia jako indywidualny
projekt kluczowy w ramach Dzialania 6.4., ,Inwestycje
w produkty turystyczne o znaczeniu ponadregionalnym”
Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka na
lata 2007-2013. Projekt przyczynia sie do realizacji
celow ww. Dziatania, a tym samym celéw ww.
Programu.

Projekt spetnia kryteria szczegétowej oceny okreslone
w ramach Strategicznego charakteru projektu. Produkt
turystyczny, ktory jest efektem realizacji niniejszego
projektu wptynie korzystnie na zréznicowanie oferty
krajowego produktu turystycznego. Projekt wspiera
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rozwdj unikatowego produktu turystycznego.

Projekt jest zgodny w szczegdélnosci z 4 i 5 celem
horyzontalnym NSRO, 4 celem szczegétowym PO IG
oraz Obszarem Priorytetowym 1 Strategii Rozwoju
Turystyki. Produkt turystyczny bedacy efektem
realizacji projektu  zdecydowanie spetnia kryterium
ponadregionalnosci, posiada on wysoki potencjat do
przyciagniecia turystow nie tylko z najblizszych
regionéw, ale przede wszystkim z catego kraju oraz z
zagranicy. W wyniku realizacji projektu powstanie
markowy  produkt turystyczny, ktéry  zostanie
wykorzystany podczas kampanii promocyjnych kraju.
Skala oddziatywania produktu turystycznego bedacego
przedmiotem projektu ma charakter ponadregionalny.
Projekt bedzie miat znaczacy wplyw na zwiekszenie
ponadregionalnego i  miedzynarodowego ruchu
turystycznego.

Produkt turystyczny, ktéry ma byé zrealizowany w
ramach projektu w znaczacym stopniu wplynie na
zréznicowanie i poszerzenie oferty turystycznej kraju.
Jego powstanie przyczyni sie istotnie do wzrostu ruchu
turystycznego w Polsce, oraz przyciagnie nowe grupy
docelowe. Srodki wymagane do realizacji projektu nie
przekraczajq ustalonego w ramach Dziatania 6.4 PO I1G
limitu finansowego przeznaczonego na projekty
indywidualne. Projekt w powigzaniu z innymi
przedsiewzieciami przyczyni sie do stworzenia spojnej
koncepcji spoteczno-gospodarczego rozwoju kraju oraz
efektywnego wdrazania funduszy strukturalnych
przeznaczonych na rozwoj turystyki w latach 2007-
2013.

Niezrealizowanie projektu moze  spowodowac
utrudnienia w realizacji innych przedsiewzieé waznych
z punktu widzenia rozwoju sektora turystyki w Polsce.
Projekt osiagnie petng gotowos¢ do rzeczowej realizacji
przed dniem 30 czerwca 2009 roku.
Harmonogram realizacji projektu  wskazuje, ze
dofinansowanie tego przedsiewziecia przyczyni sie do
wypetnienia przez program operacyjny zasady
Ln+2/n+3".

Zaplanowane w ramach projektu zadania stanowig
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spojng catosc. Efektem projektu bedzie liniowy /
sieciowy produkt turystyczny. Produkt turystyczny
realizowany w ramach projektu stanowi atrakcyjng
oferte z punktu widzenia organizacji przez Polske
Mistrzostw Europy w Pitce Noznej EURO 2012. Jego
powstanie podniesie atrakcyjnos$é kraju dla turystow
zagranicznych.

18

Warszawski Wezet
Wodno-Rowerowy -
"pedatuj i ptyn (bike and
sail)" - etap |

84 993 000

25497 900

2009-2011

mazowieckie

Miasto Stoteczne
Warszawa

Projekt kwalifikuje sie do wsparcia jako indywidualny
projekt kluczowy w ramach Dziatania 6.4., ,Inwestycje
w produkty turystyczne o znaczeniu ponadregionalnym”
Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka na
lata 2007-2013. Projekt przyczynia sie do realizacji
celow ww. Dziatania, a tym samym celéw ww.
Programu.

Projekt spetnia kryteria szczego6towej oceny okreslone
w ramach Strategicznego charakteru projektu. Produkt
turystyczny, ktory jest efektem realizacji niniejszego
projektu wptynie korzystnie na zrdéznicowanie oferty
krajowego produktu turystycznego. Projekt wspiera
rozwoj unikatowego produktu turystycznego.

Projekt jest zgodny w szczegdélnosci z 4 i 5 celem
horyzontalnym NSRO, 4 celem szczeg6towym PO IG
oraz Obszarem Priorytetowym 1 Strategii Rozwoju
Turystyki. Produkt turystyczny bedacy efektem
realizacji projektu  zdecydowanie spetnia kryterium
ponadregionalnosci, posiada on wysoki potencjat do
przyciggniecia turystéw nie tylko z najblizszych
regiondw, ale przede wszystkim z catego kraju oraz z
zagranicy. W wyniku realizacji projektu powstanie
markowy  produkt turystyczny, ktory  zostanie
wykorzystany podczas kampanii promocyjnych kraju.
Skala oddziatywania produktu turystycznego bedacego
przedmiotem projektu ma charakter ponadregionalny.
Projekt bedzie miat znaczacy wpltyw na zwiekszenie
ponadregionalnego i  miedzynarodowego ruchu
turystycznego.

Produkt turystyczny, ktéry ma byé zrealizowany w
ramach projektu w znaczacym stopniu wplynie na
zréznicowanie i poszerzenie oferty turystycznej kraju.
Jego powstanie przyczyni sie istotnie do wzrostu ruchu
turystycznego w Polsce, oraz przyciggnie nowe grupy
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docelowe. Srodki wymagane do realizacji projektu nie
przekraczajg ustalonego w ramach Dziatania 6.4 PO I1G
limitu finansowego przeznaczonego na projekty
indywidualne. Projekt w powigzaniu z innymi
przedsiewzieciami przyczyni sie do stworzenia spojnej
koncepcji spoteczno-gospodarczego rozwoju kraju oraz
efektywnego wdrazania funduszy strukturalnych
przeznaczonych na rozwoj turystyki w latach 2007-
2013.

Niezrealizowanie projektu moze  spowodowac
utrudnienia w realizacji innych przedsiewzie¢ waznych
z punktu widzenia rozwoju sektora turystyki w Polsce.
Projekt osiagnie gotowos$¢ do rzeczowej realizacji przed
dniem 30 czerwca 2009 roku.
Harmonogram realizacji projektu  wskazuje, ze
dofinansowanie tego przedsiewziecia przyczyni sie do
wypetnienia przez program operacyjny zasady
LN+2/n+3”".

Zaplanowane w ramach projektu zadania stanowig
spbjng calosé. Produkt turystyczny realizowany w
ramach projektu stanowi atrakcyjng oferte z punktu
widzenia organizacji przez Polske Mistrzostw Europy w
Pitce Noznej EURO 2012. Jego powstanie podniesie
atrakcyjnos$¢ kraju dla turystéw zagranicznych.

LISTA REZERWOWA

19

Swietokrzyski Szlak
Archeo-Geologiczny

59273 000

29 636 500

2009-2011

Swietokrzyskie

Gmina Kielce

Projekt kwalifikuje sie do wsparcia jako indywidualny
projekt kluczowy w ramach Dzialania 6.4., ,Inwestycje
w produkty turystyczne o znaczeniu ponadregionalnym”
Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka na
lata 2007-2013. Projekt przyczynia sie do realizacji
celow ww. Dziatania, a tym samym celéw ww.
Programu.

Projekt spetnia kryteria szczeg6towej oceny okreslone
w ramach Strategicznego charakteru projektu. Produkt
turystyczny, ktory jest efektem realizacji niniejszego
projektu wptynie korzystnie na zréznicowanie oferty
krajowego produktu turystycznego. Projekt wspiera
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rozwdj unikatowego produktu turystycznego.

Projekt jest zgodny w szczegdélnosci z 4 i 5 celem
horyzontalnym NSRO, 4 celem szczegétowym PO IG
oraz Obszarem Priorytetowym 1 Strategii Rozwoju
Turystyki. Produkt turystyczny bedacy efektem
realizaciji projektu spetnia kryterium
ponadregionalnosci, posiada on potencjal do
przyciagniecia turystow spoza regionu. W wyniku
realizacji projektu powstanie markowa atrakcja
turystyczna, ktéra zostanie wykorzystana podczas
kampanii promocyjnych kraju. Skala oddziatywania
produktu turystycznego bedacego przedmiotem
projektu ma charakter ponadregionalny. Projekt bedzie
mial wplyw na zwiekszenie ponadregionalnego i
miedzynarodowego ruchu turystycznego.
Produkt turystyczny, ktéry ma byé zrealizowany w
ramach projektu wplynie na zréznicowanie i
poszerzenie oferty turystycznej kraju. Jego powstanie
przyczyni sie do wzrostu ruchu turystycznego w Polsce,
oraz przyciagnie nowe grupy docelowe. Srodki
wymagane do realizacji projektu nie przekraczajg
ustalonego w ramach Dziatania 6.4 PO IG limitu
finansowego przeznaczonego na projekty indywidualne.
Projekt w powigzaniu z innymi przedsiewzieciami
przyczyni sie do stworzenia spdéjnej koncepcji
spoteczno-gospodarczego rozwoju kraju oraz
efektywnego wdrazania funduszy strukturalnych
przeznaczonych na rozwoj turystyki w latach 2007-2013

Niezrealizowanie projektu moze  spowodowac
utrudnienia w realizacji innych przedsiewzie¢ waznych
z punktu widzenia rozwoju sektora turystyki w Polsce.
Projekt osiggnie gotowos¢ do rzeczowej realizacji przed
dniem 30 czerwca 2009 roku.
Harmonogram realizacji projektu  wskazuje, ze
dofinansowanie tego przedsiewziecia przyczyni sie do
wypetlnienia przez program operacyjny zasady
LN+2/n+3”".

Zaplanowane w ramach projektu zadania stanowig
spojna catos¢. Efektem projektu bedzie liniowy /
sieciowy produkt turystyczny. Produkt turystyczny
realizowany w ramach projektu stanowi atrakcyjng
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oferte z punktu widzenia organizacji przez Polske
Mistrzostw Europy w Pitce Noznej EURO 2012. Jego
powstanie podniesie atrakcyjno$¢ kraju dla turystow
zagranicznych.
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Budowa Przystani
Jachtowej w Sopocie

68 846 000

27 538 400

2008-2010

pomorskie

Gmina Miasto Sopot

Projekt kwalifikuje sie do wsparcia jako indywidualny
projekt kluczowy w ramach Dziatania 6.4., ,Inwestycje
w produkty turystyczne o znaczeniu ponadregionalnym”
Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka na
lata 2007-2013. Projekt przyczynia sie do realizacji
celow ww. Dziatania, a tym samym celéw ww.
Programu.

Projekt spetnia kryteria szczegétowej oceny okreslone
w ramach Strategicznego charakteru projektu. Produkt
turystyczny, ktory jest efektem realizacji niniejszego
projektu wptynie korzystnie na zréznicowanie oferty
krajowego produktu turystycznego. Projekt wspiera
rozwdj unikatowego produktu turystycznego.

Projekt jest zgodny w szczegoélnosci z 4 i 5 celem
horyzontalnym NSRO, 4 celem szczegétowym PO IG
oraz Obszarem Priorytetowym 1 Strategii Rozwoju
Turystyki. Produkt turystyczny bedacy efektem
realizaciji projektu spetnia kryterium
ponadregionalnosci, posiada on potencjat do
przyciagniecia turystow spoza regionu. W wyniku
realizacji projektu powstanie markowa atrakcja
turystyczna, ktéra zostanie wykorzystana podczas
kampanii promocyjnych kraju. Skala oddziatywania
produktu turystycznego bedacego przedmiotem
projektu ma charakter ponadregionalny. Projekt bedzie
mial wplyw na zwiekszenie ponadregionalnego i
miedzynarodowego ruchu turystycznego.

Produkt turystyczny, ktéry ma byé zrealizowany w
ramach projektu wplynie na zréznicowanie i
poszerzenie oferty turystycznej kraju. Jego powstanie
przyczyni sie do wzrostu ruchu turystycznego w Polsce,
oraz przyciagnie nowe grupy docelowe. Srodki
wymagane do realizacji projektu nie przekraczajg
ustalonego w ramach Dziatania 6.4 PO IG limitu
finansowego przeznaczonego na projekty indywidualne.
Projekt w powigzaniu z innymi przedsiewzieciami
przyczyni sie do stworzenia spdéjnej koncepcji
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spoteczno-gospodarczego rozwoju kraju oraz
efektywnego wdrazania funduszy strukturalnych
przeznaczonych na rozwoj turystyki w latach 2007-
2013.

Niezrealizowanie projektu moze  spowodowac
utrudnienia w realizacji innych przedsiewzieé waznych
z punktu widzenia rozwoju sektora turystyki w Polsce.
Projekt osiggnie petng gotowos¢ do rzeczowej realizacji
przed dniem 30 czerwca 2009 roku.
Harmonogram realizacji projektu  wskazuje, ze
dofinansowanie tego przedsiewziecia przyczyni sie do
wypetnienia przez program operacyjny zasady
LN+2/n+3”".

Zaplanowane w ramach projektu zadania stanowig
spojna catos¢. Produkt turystyczny realizowany w
ramach projektu stanowi atrakcyjng oferte z punktu
widzenia organizacji przez Polske Mistrzostw Europy w
Pitce Noznej EURO 2012. Jego powstanie podniesie
atrakcyjnosc¢ kraju dla turystéw zagranicznych.
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Zachodniopomorski

Szlak Zeglarski — sie¢

portéw turystycznych
Pomorza Zachodniego

88 200 000

35280 000

2009-2011

zachodniopomorskie

Zachodniopomorska
Regionalna Organizacja
Turystyczna

Projekt kwalifikuje sie do wsparcia jako indywidualny
projekt kluczowy w ramach Dziatania 6.4., ,Inwestycje
w produkty turystyczne o znaczeniu ponadregionalnym”
Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka na
lata 2007-2013. Projekt przyczynia sie do realizacji
celbw ww. Dziatania, a tym samym celéw ww.
Programu.

Projekt spetnia kryteria szczegétowej oceny okreslone
w ramach Strategicznego charakteru projektu. Produkt
turystyczny, ktory jest efektem realizacji niniejszego
projektu wptynie korzystnie na zréznicowanie oferty
krajowego produktu turystycznego. Projekt wspiera
rozwdj unikatowego produktu turystycznego.

Projekt jest zgodny w szczegélnosci z 4 i 5 celem
horyzontalnym NSRO, 4 celem szczegétowym PO IG
oraz Obszarem Priorytetowym 1 Strategii Rozwoju
Turystyki.  Produkt turystyczny bedacy efektem
realizaciji projektu spetnia kryterium
ponadregionalnosci, posiada on potencjal do
przyciagniecia turystow spoza regionu. W wyniku
realizacji projektu powstanie markowa atrakcja
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turystyczna, ktéra zostanie wykorzystana podczas
kampanii promocyjnych kraju. Skala oddziatywania
produktu turystycznego bedacego przedmiotem
projektu ma charakter ponadregionalny. Projekt bedzie
miat wplyw na zwiekszenie ponadregionalnego i
miedzynarodowego ruchu turystycznego.

Produkt turystyczny, ktéry ma byé zrealizowany w
ramach projektu wplynie na zréznicowanie i
poszerzenie oferty turystycznej kraju. Jego powstanie
przyczyni sie do wzrostu ruchu turystycznego w Polsce,
oraz przyciagnie nowe grupy docelowe. Srodki
wymagane do realizacji projektu nie przekraczajg
ustalonego w ramach Dziatania 6.4 PO IG limitu
finansowego przeznaczonego na projekty indywidualne.
Projekt w powigzaniu z innymi przedsiewzieciami
przyczyni sie do stworzenia spdéjnej koncepcji
spoteczno-gospodarczego rozwoju kraju oraz
efektywnego wdrazania funduszy strukturalnych
przeznaczonych na rozwoj turystyki w latach 2007-
2013.

Niezrealizowanie projektu moze  spowodowac
utrudnienia w realizacji innych przedsiewzie¢ waznych
z punktu widzenia rozwoju sektora turystyki w Polsce.
Projekt osiggnie petng gotowos¢ do rzeczowej realizacji
przed dniem 30 czerwca 2009 roku.
Harmonogram realizacji projektu  wskazuje, ze
dofinansowanie tego przedsiewziecia przyczyni sie do
wypetlnienia przez program operacyjny zasady
LN+2/n+3”".

Zaplanowane w ramach projektu zadania stanowig
spojna catos¢. Efektem projektu bedzie liniowy /
sieciowy produkt turystyczny. Produkt turystyczny
realizowany w ramach projektu stanowi atrakcyjng
oferte z punktu widzenia organizacji przez Polske
Mistrzostw Europy w Pitce Noznej EURO 2012. Jego
powstanie podniesie atrakcyjno$¢ kraju dla turystow
zagranicznych.
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Podniesienie waloréw
turystycznych i
uzdrowiskowych gminy

71000 000

35500 000

2008-2010

matopolskie

Gmina Krynica Zdréj

Projekt kwalifikuje sie do wsparcia jako indywidualny
projekt kluczowy w ramach Dziatania 6.4., ,Inwestycje
w produkty turystyczne o znaczeniu ponadregionalnym”
Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka na
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Krynica Zdroj

lata 2007-2013. Projekt przyczynia sie do realizacji
celow ww. Dziatania, a tym samym celéw ww.
Programu.

Projekt spetnia kryteria szczegétowej oceny okreslone
w ramach Strategicznego charakteru projektu. Produkt
turystyczny, ktory jest efektem realizacji niniejszego
projektu wptynie korzystnie na zréznicowanie oferty
krajowego produktu turystycznego. Projekt wspiera
rozwdj unikatowego produktu turystycznego.

Projekt jest zgodny w szczegélnosci z 4 i 5 celem
horyzontalnym NSRO, 4 celem szczegétowym PO IG
oraz Obszarem Priorytetowym 1 Strategii Rozwoju
Turystyki.  Produkt turystyczny bedacy efektem
realizaciji projektu spetnia kryterium
ponadregionalnosci, posiada on potencjal do
przyciagniecia turystow spoza regionu. W wyniku
realizacji projektu powstanie markowa atrakcja
turystyczna, ktéra zostanie wykorzystana podczas
kampanii promocyjnych kraju.

Skala oddziatywania produktu turystycznego bedacego
przedmiotem projektu ma charakter ponadregionalny.
Projekt bedzie mial wplyw na zwiekszenie
ponadregionalnego i  miedzynarodowego  ruchu
turystycznego.

Produkt turystyczny, ktéry ma byé zrealizowany w
ramach projektu wplynie na zréznicowanie i
poszerzenie oferty turystycznej kraju. Jego powstanie
przyczyni sie do wzrostu ruchu turystycznego w Polsce,
oraz przyciagnie nowe grupy docelowe.
Srodki wymagane do realizacji projektu  nie
przekraczajq ustalonego w ramach Dziatania 6.4 PO I1G
limitu finansowego przeznaczonego na projekty
indywidualne.

Projekt w powigzaniu z innymi przedsiewzieciami
przyczyni sie do stworzenia spoéjnej koncepcji
spoteczno-gospodarczego rozwoju kraju oraz
efektywnego wdrazania funduszy strukturalnych
przeznaczonych na rozwoj turystyki w latach 2007-
2013.

Niezrealizowanie projektu moze  spowodowaé
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utrudnienia w realizacji innych pr